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CENTRUL CULTURAL ,,BUCOVINA”

Str. Universitatii, nr.48, cod postal: 720228; Tel/Fax: 0230/551372
E-mail: contact@centrulculturalbucovina.ro

Nr. 5536 din 05.08.2019

ANUNT PUBLIC
pentru achizitia directd: servicii de publicitate media

Centrul Cultural Bucovina, in calitate de autoritate contractants, intentioneazi si
achizitioneze servicii de publicitate in vederea promovirii evenimentelor culturale organizate in
cadrul proiectelor ,Sdrbatoarea Muntelui” si ,Aniversarea a 65 de Ani de activitate - Ansamblul
Artistic Ciprian Porumbescu”, cod CPV 79341000-6 Servicii de publicitate (Rev.2).

Achizitia serviciilor mai sus mentionate se va realiza in conformitate cu prevederile art. 7
alin. (5) din Legea nr. 98/2016 privind achizitiile publice, cu modificirile si completirile
ulterioare, respectiv al Art. 37, alin. (3), lit. ¢ din H.G. 419/2018 privind Normele metodologice de
aplicare a prevederilor referitoare la atribuirea contractului de achizitie publici/acordului-cadru.

Oferta va contine, in mod obligatoriu:

1. Scrisoare de inaintare (Formular nr. 1);

2. Informatii generale (Formular nr. 2);

3. Propunerea financiard: Ofertantul va prezenta Formularul de oferti (Formular nr. 3).

Propunerea financiard va fi exprimatd ferm in moneda “LEU” fird TVA respectindu-se
intocmai formularul de ofertd anexat prezentului anunt si numai in conditiile insusirii si
respectarii de cdtre operatorul economic a tuturor conditiilor din caietul de sarcini aferent atasat,
precum si a altor conditii specificate in prezentul anunt al achizitiei directe.

Valoarea estimata a contractului de achizitie publica este de 3.170 lei, (inclusiv TVA),
pentru un canal de publicitate media. Propunerile financiare se vor incadra in valoarea estimati
stabilita pentru un canal media.

Oferta va avea caracter ferm si obligatoriu din punct de vedere al continutului pe toati
perioada de valabilitate a acesteia, care nu trebuie si fie mai mici de 30 de zile.

4. Propunerea tehnica

Propunerea tehnicd elaborata de ofertant va respecta in totalitate cerintele previazute in
caietul de sarcini al achizitiei.

Propunerea tehnica trebuie sid reflecte asumarea de citre ofertant a tuturor
cerintelor/obligatiilor prevazute in caietul de sarcini.

Propunerea tehnica va contine un comentariu al cerintelor continute in caietul de sarcini,
prin care sd demonstreze corespondenta propunerii tehnice cu cerintele si specificatiile tehnice
solicitate de autoritatea contractanta.

Ofertele care nu vor respecta cerintele minime prevazute in caietul de sarcini vor fi
declarate neconforme.

Criteriul de atribuire: Autoritatea contractantd va atribui contractul de achizitie
publica de servicii operatorului economic/operatorilor economici care vor prezenta oferte ce
vor respecta In totalitate obiectivul si cerintele caietului de sarcini.



Modul de prezentare a ofertei

Oferta va fi depusd in plic, pana la implinirea termenului limitd mai sus mentionat,
respectiv data de 12 august 2019, ora 1299, |a sediul Centrului Cultural Bucovina Suceava, situat
in municipiul Suceava, strada Universitétii, nr. 48, judetul Suceava, etaj 111, birou achizitii publice.

Ofertele vor fi redactate in limba romana.

Ofertele vor fi intocmite conform cerintelor din prezentul anunt al achizitiei directe si vor
respecta in totalitate cerintele din caietul de sarcini.

Caietul de sarcini aferent prezentei achizitii directe si Formularele nr. 1, 2 si 3 se pot
descarca de pe site-ul Centrului Cultural Bucovina: www.centrulculturalbucovina.ro la
Sectiunea ,Achizitii publice”.

Ofertele care nu vor respecta cerintele minime previzute in prezentul anunt al achizitiei
directe vor fi declarate neconforme.

Comunicarea privind rezultatul va fi transmisi doar ofertantilor ce vor avea oferte
admisibile si se vor incadra in bugetul estimat.

Ofertantul trebuie sa fie Inscris In mod obligatoriu in SICAP. La solicitarea autorititii
contractante, ofertantii cu oferte admisibile vor posta in catalogul de produse/servicii/lucriri din
SICAP oferta cu urmatoarea denumire: servicii de publicitate evenimentelor culturale organizate
in cadrul proiectelor ,Sarbdtoarea Muntelui” si ,Aniversarea a 65 de Ani de activitate -
Ansamblul Artistic Ciprian Porumbescu”.

Prezenta achizitie directa se va finaliza in SICAP.
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CAIET DE SARCINI
pentru achizitia directa: servicii
de publicitate prin campanie media

1. Achizitorul
Denumire: Centrul Cultural Bucovina;

Adresa: Str. Universitatii, nr. 48, Suceava; e-mail: achizitii@centrulculturalbucovina.ro;

2. Informatii generale

Centrul Cultural ,,Bucovina”, cu sediul in municipiul Suceava, str. Universititii nr. 48,
in baza bugetului de cheltuieli privind implementarea listei minimale de programe si proiecte
culturale in anul 2019, intentioneaza sa realizeze activitdti de informare si promovare prin
campanie media In presa zonald, in vederea informarii si promovarii evenimentelor culturale
organizate in cadrul proiectelor ,Sdarbatoarea Muntelui” si ,Aniversarea a 65 de Ani de
activitate - Ansamblul Artistic Ciprian Porumbescu”.

3. Cerinte minime si obligatorii

Caietul de sarcini face parte integrantd din documentatia pentru elaborarea si
prezentarea ofertei si constituie ansamblul cerintelor pe baza cirora se elaboreazd de citre
fiecare ofertant propunerea tehnica.

Toate cerintele specificate in prezentul Caiet de sarcini sunt minime si obligatorii
si se adapteazd pentru fiecare canal de difuzare in parte. Nerespectarea acestor cerinte va
atrage descalificarea ofertantilor.

4. Obiectivul procedurii de achizitie

Prin prezenta procedura de achizitie, servicii de realizare activitdti de informare si
publicitate prin campanie media, se urmareste informarea publicului §inta al proiectului cu
privire la activitatile proiectul cultural ,Sdrbitoarea Muntelui” si,Aniversarea a 65 de Ani
de activitate - Ansamblul Artistic Ciprian Porumbescu”, in vederea cresterii
notorietatii/vizibilitatii proiectelor si concretizarii rezultatelor propuse.

In vederea derulirii campaniei media vor fi achizitionate urmitoarele servicii:
- Servicii de Inchiriere spafiu media - TV in vederea difuzarii materialelor create (spot-
uri audio-video pentru TV);
- Servicii de inchiriere spatiu media - radio in vederea difuzirii materialelor create
(spot -uri audio pentru radio;
- Servicii de Inchiriere spatiu in presa scrisa in vederea difuzarii calendarului proiectului
si a articolelor de presa;

- Servicii de inchiriere spatiu pentru promovare prin Internet prin difuzarea
materialelor create;
5. Cerintele stabilite pentru campania media

Obiectivele campaniei media:

- promovarea materialelor informative cu referire la evenimentele organizate in cadrul
proiectului de anvergura ,,Luna Diasporei”, in vederea cresterii oportunititilor turistice
prin diversificare ofertei culturale inclusiv in zona montana.

- Incurajarea imbunatatirii competitivitdtii destinatiilor turistice prin actiuni de
promovare si prin asigurarea de asistenta specializatd, la nivel local, in etapele de
implementare a diferitelor proiecte si initiative;

- promovarea resurselor naturale ca un factor de atractie pentru turisti care
intentioneaza sd viziteze in aceastd perioadd Bucovina, prin diversificarea ofertei
culturale cu elemente specifice turismului montan si nu numai;

- promovarea Ansamblului Artistic ,,Ciprian Porumbescu” la ceas aniversar ,,65 de Ani de
activitate in slujba cantecului si al jocului popular roménesc”;



- generarea cadrului i conditiilor necesare pentru operationalizarea strategiilor aferente,
ce potduce la cresterea atractivitatii si operationalititii infrastructurilor de turism ce sunt
realizate prin accesarea programelor de finantare europeana.

6. Publicul tinta vizat de campania media

In principal locuitorii judetului Suceava precum si turistil care au ca destinatie judetul
Suceava.
7. Serviciile si livrabilele dorite de autoritatea contractanta
7.1 Media plan, preciziand pentru fiecare canal:
o Calendarul campaniei;
0 Numadrul de difuzari/insertii/afisari;
0 Pretul per canal media.

7.2 Difuzarea materialului publicitar conform media planului agreat: Internet, presa
scrisd, TV, radio si raport de analizd date de audienta (declaratii privind audienta unde este
cazul) pentru fiecare tip de canal de difuzare, pentru justificarea media planului in
conformitate cu publicul {inta vizat.

7.3 Rapoarte de monitorizare a difuzarilor.

8. Indicatori calitativi si cantitativi privind realizarea serviciilor

a. SpotTV
Spot TV de 30 secunde.

b. Machete presd scrisd
Conform formatului agreat in media plan si conform conceptului agreat al
campaniei.

¢. Machete bannere on-line

Conform formatului agreat in media plan si conform conceptului agreat al
campaniei.

d. Spot Radio
Spot Radio de 30 secunde.

CONDITII DE DIFUZARE (mediatizarea campaniei)
Concept si modalitati de realizare

Operatorul economic prestator va propune calendarul aparitiilor materialelor
publicitare in functie de canalul media propus (presa scrisi, difuzarea spotului TV,
difuzarea spotului radio sau a bannerelor web), ce trebuie si se realizeze in perioada
premergatoare desfasurdrii evenimentului cu min. 5 zile. Calendarul va fi prezentat
beneficiarului in vederea agrearii de citre acesta.

Principiul care va sta la baza intocmirii media planului este de a obtine maximum de
audientd posibilad in perioada campaniei media in cadrul grupul tinti stabilit, cu bugetul
alocat campaniei media. Potentialii ofertantii vor propune un singur canal de presi pentru
realizarea serviciilor solicitate.

Canale media incluse in aceasta campanie:
A. Promovare in presa scrisa

Se vor utiliza materiale publicitare (comunicat de presa si advertorial/articol) in
publicatiilocale. Vor fi selectate publicatii cu aparitie periodici care contin stiri, informatii
de actualitate, informatii politice, sociale, culturale, etc.

Selectarea publicatiilor locale sau regionale se va face urmirind atingerea publicului
tintd din jud. Suceava. Vor fi alese publicatii locale sau regionale care asiguri tirajul difuzat
precizat mai jos iar, cumulat, toate aceste publicatii trebuie sd acopere publicul {intd din
regiunea precizata.

a) Sevor luain considerare:
- publicatii locale diferite, cotidiene sau sdptdméanale, cu un tiraj difuzat de minim 3.000

exemplare;
- 0 publicatie sdaptdmanald, cu un tiraj minim difuzat de 5.000 de exemplare;



c) Numar de aparitii
In fiecare publicatie vor fi publicate 3 machete policromie, fiecare dintre acestea fiind
inserate in numere diferite ale publicatiei respective, in zile diferite. In pubicatia
saptamanala vor fi publicate 2 machete policromie (saptamanale) si un articol. Articolul va fi
publicat intr-un alt numar al publicatiei respective care nu conine si macheta campaniei,
ulterior desfasurdrii evenimentului.

d) Dimensiuni

Formatul ¥ pentru o macheta si formatul % , pentru articol.
e) Frecventa promovarii

Aparitiille in presa vor fi conform media planului propus de furnizor,
cu respectarea cerintelor achizitorului.

B. Promovare pe posturi TV locale

a)Selectarea statiilor TV locale se va face urmarind atingerea maximului publicului tinta
al campaniei, respectand toti indicatorii socio-demografici definiti cu privire la publicul int3
din judetul Suceava. In cazul in care regiunea este deserviti de mai multe statii TV locale vor
fi alese 4 statii TV care asigurd volumul cel mai mare de audientd estimat pe baza
declaratiilor de audienta ale respectivelor statii TV.

b) Numadr de difuzdri: spotul TV pus la dispozitie de beneficiar, cu durata de min. 30
secunde, va fi difuzat de 6 ori/zi, obligatoriu 3 difuzari in intervalul de timp 19-23 PM.
Difuzarea se va realiza in 3 (trei) zile, cu min. 5 zile fnaintea desfdsurdrii evenimentelor,
respectiv in sdptamana 19 - 23.08.2019 pentru ,,Sarbatoare Muntelui,, si 04 -10.09.2019
pentru ,Aniversareaa 65 de Ani de activitate - Ansamblul Artistic Ciprian Porumbescu”.

c) Dimensiuni: Va exista o varianta de spot cu o durati de min. 30 secunde.

d) Frecventa promovadrii: Difuzdrile vor fi conform media planului propus de

furnizor, cu respectarea cerintelor precizate mai sus.
C. Promovare pe posturi Radio locale/regionale

a)Selectarea statiilor radio se va face urmarind atingerea maximului din publicului tintd
al campaniei, respectand toti indicatorii socio-demografici definiti cu privire la publicul {intd
din judetul Suceava. in cazul in care regiunea este deserviti de mai multe statii radio
locale/regionale vor fi alese 5 (cinci) statii radio care asigurd volumul cel mai mare de
audienta estimat pe baza declaratiilor de audienta ale reprezentantilor respectivelor statii.

Spotul, pus la dispozitie de beneficiar, cu durata de min. 30 de secunde, va fi difuzat de
15 ori/zi, dintre care 10 difuzari in intervalul orar 8 - 15 si cinci difuziri in intervalul orar
15 - 23. Difuzarea se va realiza in 3(trei) zile, cu min. 5 zile Tnaintea desfasuririi
evenimentelor, respectiv in saptdmana 19 - 23.08.2019 pentru ,Sarbitoare Muntelui,, si
04 - 10.09.2019 pentru ,Aniversarea a 65 de Ani de activitate - Ansamblul Artistic Ciprian
Porumbescu”.

b) Preferinte de difuzare: inaintea calupurilor de stiri, in zile consecutive de la inceputul
campaniei.

c) Dimensiuni: Va exista o variantd de spot cu o durata de 30 secunde.

d) Frecventa promovarii: Difuzarile vor fi conform media planului propus de

furnizor, cu respectarea cerintelor precizate mai sus.

D. Promovare pe site-uri web (specializate in domeniul educatiei, stiri si

informatii generale, informatii culturale, divertisment, politici, economie)

Site-uri web specializate In domeniul informatiilor locale.

Diseminare:

a) Bannere: internet, afisdri pe prima pagina pe timpul a 5 zile consecutive nainte de
data de desfagurare a evenimentului, format Leaderboard sau alte dimensiuni propuse
de prestator si acceptate de beneficiar;

b) Publicitate contextuald - 1 articol (text si imagini), dimensiuni propuse de

prestator si acceptate de beneficiar;
c) Interval de timp destinat promovarii: Difuzdrile vor fi conform media planului



propus de furnizor pe baza cerintelor achizitorului.
9. Materialele publicitare

Materialele publicitare necesare deruldrii campaniei media (spot TV, spot audio,

machete presa scrisa, machete bannere) vor fi puse la dispozitia prestatorilor de

catre achizitor.
10.Precizari finale

Oferta va fi prezentatd in limba romana, va respecta in totalitate obiectivul si

cerintele prezentului caiet de sarcini si va contine cel putin urmatoarele elemente:
a) Media planul cu urmatoarele componente:

- Calendarul campaniei;
- Numarul de difuzari/insertii/afisari si indicatori de audientd/eficienta
pentru fiecare canal media;

b) Tipul si caracteristicile complete ale serviciilor ofertate si a livrabilelor;
c) Conditiile si termenul de livrare a serviciilor;

d) Termenul de valabilitate a ofertei.

Preturile vor fi finale si vor cuprinde toate taxele (cheltuieli de transport sau alte
taxe legate de livrarea sau furnizarea serviciilor, alte costuri).

Preturile si valoarea totala vor fi exprimate in Lei, nu se vor modifica ulterior si
vor fi valabile pana la realizarea integrald a contractului.

Pentru a evalua si compara cat mai corect ofertele depuse, autoritatea contractanta
poate cere ofertantilor clarificdri la ofertele lor. Atdt cererea de clarificare cat si
raspunsurile vor fi formulate in scris, neadmitdndu-se nici o modificare a prefului sau
confinutului ofertei.

Toate cerintele si specificatiile prezentate in documentatia de atribuire si caietul de
sarcini sunt minime gi obligatorii. Nerespectarea lor de catre ofertanti prin oferta pe
care o vor prezenta, va duce la respingerea acesteia pe motivul neconformitatii.

11. Durata si perioada de implementare a contractului
14.08.2019 - 30.09.2019.

12.Bugetul contractului

Valoarea total estimata a unui contractului de achizitie publica este de maxim
3.170,00 lei, pentru difuzarea pe un canal media, in conditiile respectarii cerintelor
prevazute In caietului de sarcini.

13. Conditii de plata

Plata se va face pe baza de:

. Factura emisa;
° Livrabile predate;
. Proces verbal de receptie a serviciilor prestate, aprobat de catre Achizitor;

Plata se va face in maxim 5 de zile de la data semnarii Procesului - verbal de
receptie, pentru fiecare eveniment in parte.
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Formularnr. 1

OPERATOR ECONOMIC
(denumirea/numele)
Inregistrat la sediul
autoritatii contractante
(denumire/nume)
') C—— (O —
SCRISOARE DE INAINTARE
L0 1 oD OO
(denumirea autoritdtii contractante si adresa completd)
Ca urmare a inivitatiei de participare inregistrate sub nr. ... ... din data de ... , prin care

A

suntem invitati sa prezentdm oferta in scopul atribuirii contractului pentru
.............................................................................................................................................. Cod CPV: 79341000-6 in baza
prevederilor prevazute de Legea 98/2016 privind achizitiile publice si a H.G. nr. 395/2016 din 2 iunie 2016
pentru aprobarea Normelor metodologice de aplicare a prevederilor referitoare la atribuirea contractului de
achizitie publicd/acordului-cadru din Legea nr. 98/2016 privind achizitiile publice, noi,
(denumirea/numele ofertantului) vd transmitem, aliturat,
urmatoarele:

a) oferta

b) documentele care insotesc oferta.

Avem speranta cd oferta noastrd este corespunzatoare si va satisface cerintele dumneavoastra.
Data completarii.... .
Cu stima,
Operator economic,

(semnatura autorizata)



OPERATOR ECONOMIC Formularul nr. 2

(denumirea/numele)

INFORMATII GENERALE
1. Denumire/numele:
2. Codul fiscal:
3. Adresa sediului social:
4. Telefon:
Fax:
E-mail:
5. Certificat de inmatriculare /inregistrare (Jo.../ .../ .. ), numarul, data si locul de
inmatriculare/inregistrare);
6. CONL oo sssn e (o =T ol s DEH =T N (=Y A0) (=) o 1= VOO 3
7. Reprezentant legal (numele, prenumele, calitate, FUNCEIE): i ssseesneens :
OFERTANT,

(semnaturi autorizate)



OPERATOR ECONOMIC Formularul nr. 3

FORMULAR DE OFERTA

(denumirea autoritatii contractante si adresa completa)
Domnilor,

1. Examinand documentatia de  atribuire, subsemnatii, reprezentanti ai  ofertantului
(denumirea / numele ofertantului), ne oferim ca, in conformitate cu
prevederile si cerintele cuprinse in documentatia mai sus mentionata, sa executim:
.................................................................. , pentru suma de .................. Lei (se specificd fiecare sumd in litere si in
cifre), la care se adauga taxa pe valoarea adaugata (cotd 19%), in valoare de ................. Lei (suma in litere si in

cifre).

2. Ne angajam ca, in cazul in care oferta noastra este stabilita castigatoare, sa executdm serviciile pe care ni
le-am asumat prin propunerea tehnica.

3. Ne angajam sa mentinem aceasta oferta valabila pentru o durata de .... de zile (durata in litere si cifre),
respectiv pana la data de (ziua/luna/anul) si ea va ramane obligatorie pentru noi si
poate fi acceptata oricand inainte de expirarea perioadei de valabilitate.

4. Pana la incheierea si semnarea contractului de achizitie publicd de servicii, aceasta oferta, impreuna cu
comunicarea transmisa de dumneavoastra, prin care oferta noastra este stabilita castigatoare a procedurii,
vor constitui un contract angajant intre noi.

5. Alaturi de oferta de baza:

D depunem oferta alternativa, ale carei detalii sunt prezentate intr-un formular de oferta separat, marcat
in mod clar ,alternativa”;

D nu depunem oferta alternativa.
(se bifeaza optiunea corespunzatoare)

6. Intelegem ca nu sunteti obligati sa acceptati oferta cu cel mai scazut pret sau orice alta oferta pe care o
puteti primi, In conditiile in care aceasta nu satisface cerinfele minimale obligatorii impuse de autoritatea
contractanta pentru calificarea ofertantilor si pentru declararea conformitatii propunerilor tehnice sau in
cazul in care nu satisface cerintele de incadrare In valoarea maximald bugetata.

Data___ /[

, In calitate de , legal autorizat sa semnez

(nume si prenume)

oferta pentru si in numele

(denumirea / numele operatorului economic ofertant - semnatura si stampila)



Anexa la formularul nr. 3

Nr. Descriere serviciilor valoarelei | TVA 19% | valoare totald, inclusiv TVA (lei)
crt

valoare totala
Data / /

,in calitate de

pentru si in numele

(nume si prenume)

,legal autorizat sa semnez oferta

(denumirea / numele operatorului economic ofertant - semnatura si stampila)



